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□ 本报记者 郭思岐

10月19日晚，为期两天、累计吸引超5000
人次参与的2025第三届中关村环保科技示范园
秋季露营节在绿染春园主题广场圆满落幕。据
了解，本次活动由北京实创科技园开发建设股
份有限公司（以下简称“实创股份”）主办，北京
实创环保发展有限公司与北京翠湖科创科技发
展有限公司联合承办。

“这场秋日盛宴，是一场融合自然、科技与人
文的欢聚，它标志着实创股份公司在优化创新生
态、提升区域公共服务能级的征程上，再次树立了
崭新的里程碑。”实创股份相关业务负责人表示。

作为本届露营节的核心亮点，实创股份围绕
“自然、科技、人文”三大主题，精心策划了星光音
乐会、自然相遇联谊区、亲子互动工坊、创意市集、
品牌车展、非遗文化展、环保公益角、运动体验区
等八大场景，构建出一个开放、融合、互动的“草坪
客厅”，让都市精致生活与自然野趣无缝衔接。

在星光音乐会区域，由园区程序员自发组
成的“荣耀国乐团&耀乐队”连续两天登台演出，
期间观众掌声不断。一位乐队成员告诉记者：“平
时我们面对的是代码和屏幕，在这里，音乐成了
我们表达情感的窗口。能和这么多园区朋友一起
在秋日里歌唱，感觉整个园区都‘活’了起来。”

联谊区通过“自然盲盒约会”“草坪桌游”等
轻松环节，为园区单身青年创造交流机会。来自
园区科技企业的李先生分享道：“没想到在公司
旁边就能认识这么多志同道合的朋友，这种氛
围比传统相亲轻松太多了。”

亲子互动工坊成为孩子们的乐园。手工制
作、泡泡秀与集章打卡等活动，让不少家庭流
连忘返。带着5岁儿子前来参加活动的刘女士
笑着说：“孩子玩得不想走，我们大人也认识了

隔壁公司的邻居。这种活动真的拉近了彼此的
距离。”

“我们希望露营节不仅是放松身心的场所，
更是连接人与人的平台。”实创股份相关业务负
责人在现场接受采访时表示，“园区里年轻人
多，他们不仅需要好的工作环境，也需要有温度
的生活氛围。露营节正是我们回应这种需求的
具体措施之一。”

本届露营节吸引了华为、荣耀等科技龙头
企业，以及麦当劳、蒲绒酒店、满座儿等生活服
务品牌共同参与。车展板块现场，小米、问界、宝
马、小鹏、丰田等主流品牌齐聚，打造出一场科
技与美学交融的视觉盛宴。车展对面，苏家坨镇
的文旅板块也亮点十足：助残服务、非遗手作、
民俗产品等内容轮番亮相，为活动注入浓厚的
本土文化气息。在海淀志愿联盟的环保宣传展
台前，小志愿者们认真地向参与者讲解垃圾分
类和防诈知识。

“连续三年举办露营节，我们越来越清晰地
感受到，人才对美好生活的需求正在推动园区
功能的转型。”实创股份相关业务负责人说，“我
们不再仅仅提供办公空间和产业服务，而是希
望构建一个‘宜业、宜居、宜创’的生态系统。”从
一场“草坪聚会”成长为具有广泛影响力的品牌
IP，连续三年举办的露营节正逐步探索出一条
以人文服务赋能科技创新、以社区温度提升区
域吸引力的发展路径。“科技园区不应只是工作
的场所，更应是生活与灵感的发生地。我们期待
这些园区不仅是技术创新的策源地，也将成为
人才留下来、生活下来的美好家园。”实创股份
相关业务负责人告诉记者，“后续，我们还将持
续推进此类文化体育活动的常态化与IP化运
营，进一步构建完善园区服务生态，为现代化强
区高品质海淀提供更具温度的‘实创答案’。”
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